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Utle, mis virvi on su telefon ja ma itlen, kes sa ise oled. Tarbijad nievad ja tunnetavad virve erinevalt ning tarbivad ka tooteid vastavalt
vérvipsithholoogilistele eelistustele. Varvide kogemine ja neile reageerimine toimub igal drkveloleku hetkel. Samas ei tee tarbijad sageli
teadlikult vdrvivalikuid, vaid neid juhivad just alateadlikud varvipsiihholoogia mdjutused. Kuidas virvid mdjutavad moetrende ja
uudistoodete arendust?

,Pstihholoogia nurga alt trende analiiiisides on sellel aastal endiselt kohal isikupérased ja heaoluga seotud peamised kditumuslikud
suundumused. Kuna nii riiete, nutitelefonide kui ka aksessuaaride tootevalikutes on saadaval lai vérvivalik, vdimaldab see valida just neid
toone, mis tarbijat personaalselt konetavad ja ka isiksust peegeldavad. Rohkem kui kunagi varem kehtib pShiméte ,,kik kdlbab”, lubades
meil end tdiel médral vdljendada ja oma tdelisi varve ndidata,” selgitas rahvusvaheline vérvipsiihholoog Karen Haller.

Ta lisas, et ajalooliselt on inimesed saanud vérvidelt infot — seda enneldike meid timbritsevast loodusest ja nditeks aastaaegade
vahetumisest. Siis olid inimesed vdimelised loodusega vahetult suhtlema ja ka rohkem vérvide keelt rddkima.

,,K00s kdneoskuse arenguga vihenes aga inimeste teadlik side varvidega ning niiteks praegu tehakse 80% vérvivalikutest alateadlikult,
sonas juhtiv rahvusvaheline vérvipsiihholoog, lisades, et vaistlikult tunnevad inimesed endiselt varvidega sidet, kui oleme looduses ja
naudime toone, mida iga aastaaeg endaga kaasa toob.

Kuna aastaaegade virvid ja energia mojutavad tarbijate tundeid ja reaktsioone, siis mdjutab see nii tootearendust kui ka seda, mida tarbijad
periooditi voi ka geograafiliselt rohkem eelistavad. Varvipsiithholoogia peegeldub alateadlikult selles, mida me seljas kanname, millist
vérvi uue telefoni valime voi millist tonaalsust me telefoni taustaekraanil eelistame.

Nii ongi vérvipsiithholoogia kandunud ka nutitelefonide maailma, kus vérvilahendustega piilitaks téita tarbijate varvieelistusi ja luua neile
lisavédrtuseks emotsioone, mis nendega paremini kokku sobituvad. Néiteks Huawei on kasutanud uue P30-seerias uusi vérvitoone -
,Merevaigu-péiksetdus” (Amber Sunrise), ,,Hingav kristall” (Breathing Crystal) ja ,,Virmalised” (Aurora), mille vérviiileminekud
peegeldavad tarbijate pdeva jooksul pidevalt muutuvaid tujusid ja on samas piisavalt sumedad, et kdnetada erinevate vérvide eelistajaid.
Virvide ja emotsioonide keeles ndeme néiteks rikkalikes oranZzides toonides péikesetdusu, tunneme soojust ja rodmu eesootavast paevast.
Sinised toonid rahustavad meie meelt, viivad motted uitama ning avavad meid uutele motetele ja ideedele. Virmaliste vérvid ning
tumesinised toonid suunavad aga tarbijaid endasse siigavamalt siiiivima ja m&tisklema.
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Uued nutitelefonide vérvilahendused pakuvad palju elevust ka eestlaste seas, kes on uued vérvitoonid soojalt vastu votnud. ,,Virske
Huawei P30 ja P30 Pro on uusimad tipptelefonid, mis eristuvad hallist massist ja tulevad mitmes erinevas vérvivalikus. P30 tavamudelil on
kdige populaarsemaks osutunud tdiesti uus varv Crystal Blue ehk helesinine ja seejérel napilt Aurora ehk tumeroheline,” jagas Elisa
telekomiteenuste valdkonna juht Mailiis Ploomann tagasisidet. ,,P30 Pro puhul on kdige populaarsemaks osutunud must vérv, ent
tumesinise saabumisega on hiippeliselt tousnud uue vérvi populaarsus. Kui saadaval oleks olnud kohe ka tumesinine, oleks musta miiiik
kindlasti suures osas liikunud just sellele virvile, lisas Ploomann.

Telia Eesti meediasuhete juht Raigo Neudorf tdi esile, et nende tootevalikus on populaarseimaks P30 vérvivalikuks olnud helesinine ja
sinine — nende miiiik on seni olnud suhteliselt vordne. P30 Pro virvustest oli miiligil must ja helesinine ning nende vérvijaotus on ka olnud
seni lipris vOrdne, kuid kuna just joudis miiiiki ka tumesinine vérvus, siis v3ib juba prognoosida selle populaarsust.

See, et eestlased pigem sinistele toonidele on truuks jaénud, on tdendoliselt meie pdhjamaist olemust arvestades varvipsiihholoogia
kontekstis suhteliselt iseenesestmoistetav. Uudsete vérvitoonide lembust kinnitavad ka miitiginumbrid — P30 seeria toodete esimeste
nddalate miiiginumbrid iletasid eelmise aasta P20 seeria omi ning huvi aina kasvab.

Huvitav on aga see, et 2019. aasta kevadsuviste ja siigistalviste kollektsioonide vérvitoonid on omavahel kohad vahetanud. Kevadmood
pakub sel aastal kdrvetavaid terrakotatoone, mida tavaliselt ndeb pigem siigismoes, ning kirevates siigiskollektsioonides eelistatakse
eredaid ja julgeid varviplokke. Ja ehkki korallroosa (Living Coral) valiti Pantone 2019. aasta vérviks, kohtame pdlenud oranzi tooni
peaaegu kdikide hooaegade moes.
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